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PRESSMEDDELANDE

Stockholm den 8 oktober 2010

Ordervarde for var/sommar 2011 uppgar till 165 MSEK

Odd Mollys nyligen avslutade inforsaljning av var- och sommarkollektionerna 2011 visar pa ett
ordervarde pa cirka 165 MSEK, vilket ar cirka 9 procent lagre jamfort med de cirka 180 MSEK for
motsvarande kollektioner aret innan. For forsta halvaret 2011 tillkommer en leverans i juni till skillnad
frén foregdende ar. Valutakursutvecklingen har paverkat ordervardet negativt omraknat i svenska
kronor.

Inforsaljningen av Odd Mollys var- och sommarkollektioner 2011 nadde inte helt upp till forvantan. Ordervardet
for var/sommar 2011 uppgar till cirka 165 MSEK, jamfort med ett ordervarde pa cirka 180 MSEK for
motsvarande kollektioner féregéende ar. | detta ingar order for tidiga varvaror, som kommer att levereras och
faktureras redan under fjarde kvartalet 2010 uppgéende till cirka 26 MSEK jamfoért med drygt 17 MSEK
foregaende ar. Den starka kronan paverkar ordervardet negativt med cirka 6,5 MSEK.

“Efter en intensiv inforsaljning nadde inte ordernivan for var/sommar 2011 upp till vara forvantningar. Var
bedomning &r att de faktorer vi tidigare pekat pa, och i viss man atgardat, handlar om att sortiments- och
prismixen i kollektionen fortfarande inte ar optimal. Som for vara kollegor i branschen har vi sett okade
inkdpspriser, men vi ser framst dver de delar i processen som ror det interna arbetet, vilket omfattar dels
kollektionens sammanséattning men ocksa den internationella forsaljningsorganisationen”, séger Christina
Tillman, VD Odd Molly.

"Vad géller utvecklingen pé vara marknader ser vi att férséljningen i Sverige minskat, delvis som en
konsekvens av kollektionens sammansattning, men dven av ett malmedvetet arbete att se Gver antalet
aterforsaljare, vilket vi kommunicerat tidigare. Flera av vara utlandska, och Odd Mollys framsta
tillvaxtmarknader, har trots ogynnsamma ekonomiska forhallanden utvecklats bra, men volymerna &r annu for
laga. Det ar saledes inom den internationella bearbetningen vi fraémst vidtar atgérder”, fortséatter Christina
Tillman.

Odd Mollys egna kanaler och breddat produktutbud
| det totala ordervardet ingar order fran externa aterforséljare av bada varumarkena Odd Molly och
herrsatsningen Post Fire Dew samt order till de egnha butikerna i Stockholm, Los Angeles och Képenhamn.

| ordervardet ingar aven solglaségon som salts in till Odd Mollys befintliga aterférsaljare samt Odd Mollys
hudvéardsserie i samarbete med CCS. Samtliga dessa kanaler och erbjudanden star an s& lange for en liten
andel av det totala ordervérdet.
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Bilder frdn Odd Mollys visning av var- och sommarkollektionerna 2011 i New York



Olika trender péa olika marknader

Odd Molly har en bra internationell plattform, men inforséljningen for var- och sommarkollektionerna var under
forvantan aven om det varierar nagot mellan marknaderna. Odd Mollys stérsta marknad Sverige minskar, vilket
forutom sortimentsmixen aven beror pa att bolaget valt att vara restriktiva med antalet aterforsaljare for att
langsiktigt bibehalla ett starkt varumérke, i linje med tidigare uttalad strategi. Andra marknader som minskade
var Spanien, Italien, USA och Storbritannien vilket till viss del kan forklaras av det k&rva ekonomiska laget i
dessa lander.

Marknader som har 6kat starkt ar bland annat Finland, Frankrike, Nederlanderna och Grekland som alla 6kar
med mellan 25 och 50 procent jamfért med motsvarande kollektioner féregdende ar. Aven Danmark och Norge
har en bra utveckling och Schweiz fortsatter utvecklas starkt och gar efter sdsongens ¢kning in som en av Odd
Mollys sex stérsta marknader. Sammantaget utgdér Odd Mollys sex stérsta marknader 75 procent av
ordervardet for var/sommar 2011.

Bolaget har ett fortsatt sarskilt fokus pa att utveckla marknadsbearbetningen i USA, dar potentialen bedoms
som mycket stor men forsaljningen inte natt dnskade nivaer. For att stéarka varumarket pa den amerikanska
marknaden har Odd Molly bland annat startat en egen butik i Los Angeles samt under 2010 bytt ut sin agent.
Vidare genomfordes i september en uppmarksammad modevisning pad New York Fashion Week.

Odd Molly ska vaxa genom att 6ka forsaljningen bade pa befintliga och nya marknader.
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Ordervarde per land av var- och sommarkollektionerna 2011 (inklusive pre-spring) och ordervarde fér motsvarande kollektioner 2010.

Efter avslutad orderlaggning producerar Odd Molly kommande kollektion baserat pa bekraftade order fran
externa aterforsaljare samt pa order efter beraknad forsaljningsvolym fran egna butiker, vilket medfor lag
lagerbindning och risk. Den kvarstadende osakerhet som finns betraffande slutligt utfall, beror framst dels pa
framtida valutakursutveckling, dels pa enstaka aterforsaljares betalningsférmaga. Dessa faktorer kommer
fortsatt att &gnas noggrann uppmarksamhet och uppféljning.

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Christina Tillman, VD Odd Molly, telefon: 08-522 28 502 eller mobil: 0733-10 60 00

Informationen i detta pressmeddelande &r sadan information som Odd Molly International AB skall offentliggéra
i enlighet med lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument.
Informationen lamnades for offentliggérande den 8 oktober 2010 klockan 08:00.

Om Odd Molly

Odd Molly &r ett svenskt bolag som designar, marknadsfor och séljer mode. Odd Mollys produkter séljs genom cirka 1 300
externa aterforsaljare i ett fyrtiotal lander runt om i varlden. Darutdver har Odd Molly idag fyra egna butiker i Stockholm,
Kungsbacka, Los Angeles och Képenhamn. Odd Molly har 50 anstallda. Bolagets lonsamma tillvaxt bygger pa kreativ
design, konsekvent varumarkesarbete och en affarsmodell som mojliggér expansion med begransat kapitalbehov och lag
lagerrisk. Odd Mollys aktie handlas sedan den 21 juni 2010 pa NASDAQ OMX Stockholm.

Odd Molly International AB, Kornhamnstorg 6, 111 27 STOCKHOLM, Vaxel: +46 8 522 28 500
www.oddmolly.com

Pressbilder finns att ladda ned fran Odd Mollys hemsida www.oddmolly.com under "press/media”. Odd Molly har &ven ett eget nyhetsbrev
som rapporterar mindre nyheter fran den dagliga verksamheten. For att prenumerera pa det, ga till www.oddmolly.com och klicka "sign up
for our newsletter”.


http://www.oddmolly.com/

